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Al via domani il workshop di Class Editori dedicato alle pmi che fanno muovere il Paese

Motore Italia riparte da Milano

Governance, innovazione e mercati esteri le chiavi del successo

DI FRANCESCA SOTTILARO

e piccole e medie azien-
de che fanno muovere
il Paese tornanoe pro-
tagoniste nella secon-
da edizione di Motore Italia,
il workshop organizzato da
Class Editori (che partecipa
al capitale di questo giorna-
le) al via domani a Milano,
al Museo della Scienza e
della Tecnologia Leonardo
Da Vinci, location partner
dell'iniziativa.

Dopo l'edizione 2015,
l'evento realizzato con il
sostegno di Almaviva, Ban-
ca Ifis e Green Network, e
a partecipazione gratuita
(previa registrazione su
www.mfconference.it) pun-
ta 1 riflettori sulle condi-
zioni indispensabili per il
successo di un'impresa e sui
suol protagonisti: si parlera
di Governance, Innovazione
e Mercati Esteri, vero car-
burante di Motore Italia,
insieme ai professionisti
responsabili del risveglio
economico del Paese.

Ad aprire il workshop mo-

derato da Andrea Cabri-
ni, direttore di ClassCnbec,
ClassTv, Class Life, condi-

rettore MF/Milano Finan-
za, insieme a Gabriele
Capolino, direttore
ed editore associato
MF//Milano Finan-
za sara Alberto
Fioravanti, co-fon-
datore e presidente
esecutivo di Digital
Magics.

Il business incuba-
tor quotato sul mer-
cato Aim, respon-
sabile del lancio di
tante start up nonché
impegnato con Talent
Garden (co-working)
e la merchant bank
privata Tamburi In-
vestment Partners
nello sviluppo del di-
gitale made in Italy
ha raccolto dal sue
esordio (correva il
2011) a oggi oltre 30
milioni di euro a sostegno
delle nuove aziende digitali,
di cui 9,8 milioni nell’ulti-
mo anno con un incremento
dell’88% rispetto al 2014.

Le agevolazioni per le
imprese, con un focus sul-
le novita legislative sono
al centro dell'intervento di

MOTORE

ITALIA

Le PMI che fanno
muovere il Paese

Roberto Lenzi. Il project
manager per la finanza age-
volata, Studio Rm - Network
Club Mep parlera di Ricer-
ca e Sviluppo, Investimenti

al Sud e delle agevolazioni
che promuovono la competi-
tivita delle piceole e medie
aziende italiane a partire
dal Mezzogiorno.

Ignazio Rocco di
Torrepadula, fon-
datore e ceo di Insta-
Partners, societa per il
finanziamento alterna-
tivo e veloce delle pic-
cole e medie imprese
interverra invece su
gestione e finanzia-
mento dei erediti com-
merciali.

Altro tema del wor-
kshop riguarda i rischi
fiseali delle imprese e
imezzi per ridurli con
I'intervento di Stefa-
no Loconte, mana-
ging partner, Loconte
& Partners Studio Le-
gale e Tributario.

Non manchera una
parentesi dedicata
alla costruzione del prodot-
to e della marca. Lorenzo
Marini, fondatore e diretto-
re creativo di Lorenzo Ma-
rini Group e padre di tante
campagne di successo spiega

come utilizzare la leva della
comunicazione a vantaggio
delle aziende

I1 «Mercato Globale come
opportunita di crescita» &
al centro dell'intervento di
Silvio Ruggiu, managing
director e responsabile rete
filiali in Italia di Deutsche
Bank.

Infine le family company,
vero motore dell’economia
italiana (il 93% delle azien-
de attive oggi sono control-
late da una o piu famiglie)
tornano sotto i riflettori con
Markus Weishaupt, socio
fondatore di Weissman Italia
Austria e Svizzera.

11 Gruppo Weissman, che
ha scelte di accompagna-
re le imprese familiari in
Italia, Austria, Germania e
Svizzera nella definizione
della strategia e nella fase
del passaggio generaziona-
le, espone il Family Business
Model di successo, dove gli
ingredienti sono appunto
attenzione alla governance,
innovazione e apertura ai
nuovi mereati.
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